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El comercio electrónico en México 
ha mostrado un crecimiento 

sostenido en los últimos años, 
impulsado por una mayor adopción 
digital, mejoras en métodos de 
pago y cambios en los hábitos de 
consumo. Cada vez más personas 
investigan productos en línea 
antes de comprarlos, comparan 
precios desde su celular y valoran la 
posibilidad de recibir sus pedidos en 
casa.
En este contexto, crear página 
web de ventas se ha convertido 
en una decisión estratégica tanto 
para emprendedores como para 
pequeñas y medianas empresas 
que buscan ampliar su alcance y 
fortalecer su presencia digital. Más 
que una tendencia, se trata de una 
herramienta para competir en un 
mercado cada vez más conectado.

El ecommerce como 
oportunidad de 
crecimiento
 
Contar con una tienda en línea 
ofrece varias ventajas operativas y 
comerciales:
Disponibilidad permanente: un 
ecommerce puede recibir pedidos en 
cualquier momento.
Mayor alcance geográfico: permite 
vender más allá del entorno local.
Reducción de costos fijos: en 
comparación con un punto de venta 
físico.
Acceso a datos: facilita analizar el 
comportamiento del cliente.
Control de marca: brinda autonomía 
frente a marketplaces externos.
Si bien vender a través de 
plataformas de terceros puede ser 
útil para iniciar, tener un sitio propio 
fortalece la identidad del negocio y la 
relación directa con los clientes.

Primeros pasos para crear 
página web de ventas

Antes de elegir una plataforma 
tecnológica, es recomendable definir 
aspectos básicos del proyecto:
¿Qué producto o servicio se ofrecerá?
¿A qué segmento de mercado va 
dirigido?
¿Cuál es la propuesta de valor?
¿Qué recursos (tiempo y 
presupuesto) están disponibles?
Tener claridad en estas preguntas 
facilita la toma de decisiones 
posteriores, desde el diseño del sitio 
hasta la estrategia de marketing 

digital.  

Plataformas y 
herramientas disponibles
 
Hoy existen soluciones que integran 
en un solo lugar el alojamiento 
web, el dominio, plantillas de 
diseño y funcionalidades de venta. 
Estas plataformas permiten lanzar 
una tienda en línea sin necesidad 
de conocimientos avanzados en 
programación.
Por ejemplo, empresas de hosting 
como Hostinger ofrecen creadores 
de páginas web con funciones 
específicas para ecommerce, como 
editores visuales, integración de 
métodos de pago, gestión de 
inventario y optimización para 
dispositivos móviles.
Más allá del proveedor elegido, 
es importante verificar que la 
herramienta permita:
Adaptación a celulares y tablets.
Integración con pasarelas de pago 
confiables.
Configuración de envíos.
Certificado de seguridad (SSL).
Escalabilidad conforme crezca el 
negocio. 
La facilidad de uso y el soporte 
técnico también son factores 
relevantes, especialmente para 
quienes están comenzando.

El papel de la 
inteligencia artificial en 
el desarrollo web

La incorporación de inteligencia 
artificial en plataformas de 

creación web ha simplificado 
tareas que antes requerían 
apoyo especializado. Algunas 
funcionalidades actuales incluyen:
Generación automática de 
descripciones de productos.
Sugerencias de estructura y diseño.
Apoyo básico en optimización para 
motores de búsqueda (SEO).
Organización de contenidos.
Estas herramientas no sustituyen 
la estrategia del negocio, pero 
sí pueden reducir tiempos de 
desarrollo y facilitar la puesta en 
marcha del ecommerce.

Elementos esenciales de 
una página web de ventas

Para ofrecer una experiencia 
adecuada al consumidor digital 
mexicano, el sitio debe incluir: 
Diseño adaptable. La navegación 
debe ser clara y funcional en 
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