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Dr. José Maria Cubillo, director

del Branding Spine Latam
Forum y presidente de la
Fundacion Marca Pais.

E I Dr. José Maria Cubillo, director
del Branding Spine Latam

Forum y presidente de la Fundacién
Marca Pais, Ilama a los empresarios
iberoamericanos a convertirse

en embajadores activos de sus

territorios.

En entrevista exclusiva con Voz
Empresarial, el Dr. Cubillo, su mensaje

es claro: identidad, perseverancia y

conocimiento son las palancas que

transforman regiones.

El préximo 27 de mayo se realizara

la tercera edicién del Branding

) A

Del 9 al 15 de Mayo de 2026

Por Aurora Retes Dousset

Spine Latam Forum, evento
internacional que reunird a
ponentes de nueve paises
con presencia activa en 14
nacionesy 37 instituciones
colaboradoras, 26 de ellas
universidades.

México lidera la participacion
académica con siete
instituciones —tres de ellas en
el estado de Sonora— la sede
para la transmision virtual en
Hermosillo serd la Universidad
de Ciencias Aplicadas de
Norteamérica (UCAN),
consolidando a nuestra

macro regién como referente
de conciencia territorial en
América Latina.

Bajo el concepto Unlocking —
desbloquear, poner en
movimiento— el foro propone
que los territorios dejen
de ser espectadores de su
propia imageny asuman
la gestién estratégica

de su reputacién

como herramienta de
desarrollo econémico.
Un pais que no impulsa
sus activos no los tiene, resume
el Dr. Cubillo, para quien la
diferencia entre territorios que
prosperan y los que se estancan
no esta en la riqueza de sus
recursos, sino en la voluntad de
sus personas para ponerlos en
valor.

Despierten. Tengan presente el
gran activo que tienen en sus
manos. Cada uno de ustedes,
creyendo en si mismos, tiene
un potencial enorme. De

ustedes depende aprovechar esa
oportunidad. — Dr. José Maria
Cubillo.

Para la Pyme mexicana 'y
latinoamericana, el experto ofrece
una hoja de ruta concreta: laimagen
del pais de origen es el primer criterio
de decisién de compra en mercados
internacionales. No se trata de
grandes presupuestos de marketing,
sino de autenticidad, calidad
constante y orgullo de origen.

Las herramientas digitales actuales
permiten una proyeccion global
desde cualquier escala. Casos como
la alpaca peruana —presente en
pasarelas de Milan y Nueva York—

o la gastronomia sonorense en
expansion ilustran que el tamano
del negocio no limita el alcance de la
marca.

En materia geopolitica, Cubillo
identifica una ventana histérica:
mientras Europa enfrenta

tension bélica creciente y Asia

www.inversionistasonora.com

Marca pais: Latinoamérica tiene el activo, falta despertarlo

vive reconfiguracién de alianzas,
América Latina permanece como
zona de estabilidad con potencial
para convertirse en gran potencia
comercial global al 2040, siempre
que elija cooperar antes que
fragmentarse. Juntos son mucho
mas fuertes. No sean cicateros con la
sinergia, exhorto.

Datos del evento:

Paises participantes: 14
Instituciones colaboradoras: 37
Paises con ponentes: 9
Universidades mexicanas: 7
Transmision en vivo desde UCAM
Hermosillo - 8:00 AM - 27 de mayo,
2025 | Capitulo Hermosillo -
Macrorregién Norte Sinaloa—Sonora

* Directora Voz Empresarial
Medios | Noticias |Editorial |
Asesoria Marcaje Personal |
Comunicacion Cel. 66 22 23 05 57|
aretesO@gmail.com




